
 

 

 یساز یتجارشاخص های  ( IPMA)عملکرد – تیاهم سیماتر لیتحل مقاله پژوهشي:

 ياقتصاد مقاومت یهااستیبر س دیبا تاک انیمحصولات دانش بن
20.1001.1.24234621.1401.12.48.8.2   

 4،حسنعلی آقاجانی 3یز سعیدی، پرو2، فریدون آزما1حسین صفرزاد

 28/3/98تاريخ پذيرش:                                                                                                        25/1/98تاريخ دريافت: 

 چکیده
 وذا اهمیو   لو . ر اسو  تجاري سازي، انتقال فناوري یا یک مفهوم  نمآورانوا از مره وا ایود  توا  وازا      فرآیند 

اشود هوا     اولمی  زمانی، مکانی و چگمنگی عم کرد در ارائا محصملات  ا  ازار از شاخص هاي مهم موی 

ا  و  انیو محصملات دانوش  ن  يساز يتجار عم کرد شاخص هاي –پژوهش هاضر  ا تح یل ماتریس اهمی  

 )گ ستانل هشمرر مراهز رشد شمامستقر د انیدانش  ن يهادر شره  یاقتصاد مقاومت يهااس ی ر س دیتاه

جامعوا  ، پردازد. تحقیق از نظور هود ، هوار ردي و از هیوش روق تحقیوق، از نومت آمی توا       و مازندران(می

موی  و در   وش ه و هارشناسان مرتبط  رانیو مد یشامل خبرگان دانشگاهپژوهش در   ش هیفی  آماري

 در نود و هدفم یفو یدر   وش ه  ريیو گنممنوا موی  اشود.    انیدانش  ن يهاشره  يو مسئملان خبر  رانیمد

 امعاج  ا هجم یو در   ش همنفر در فرآیند مصاهبا 20یفیاي  مد. در   ش هطبقا یتصادف ی  ش هم

محقوق   ۀپرسشنام وها شامل مصاهبا آوري داد جمع. ا زار عنمان نممنا مشاره  داشتند نفر  ا 97نفر،  118

ی تح یل عام  ا  از تح یل محتمي در   ش هیفی و در   ش همی ازتجزیا و تح یل داد  ه راي . ساختا  مد

 شاخص 7 ا  قرارگرف . الگمي طراهی شد  تح یل ممرد PLSو   SPSSافزارهاينر  تائیدي  ا استفاد  از

و  tیر، آمار  ضریب مس  ا تمجا  ا تایید شدن .دیگردشاخص در اقتصاد مقاومتی ارائا  5ي و ساز يتجار در

تقیم دارد. همچنوی   ور   دار و مسسازي، تاثیر معنیهاي اقتصاد مقاومتی  ر تجاري، شاخص p-valueمقدار 

ص مدیریتی و اقتصادي هم از عم کرد، شاخ - ندي ماتریس تح یل اهمی  اساس نتایج  دس  آمد  از رتبا

 اند. نظر اهمی  و هم از نظرعم کرد هائز رتبا اول شد 

 م کردع - ، ماتریس اهمی انیدانش  ن يشرهتها ی،اقتصاد مقاومت يهاس ایس ي،ساز يتجار واژگان کلیدی:

                                                           
 ، ایرانآباد کتول علی گروه کارآفرینی، واحد علی آباد کتول، دانشگاه آزاد اسلامی، - 1

 (Fereydoonazma@gmail.com)علی آباد کتول، ایران و نویسنده مسئول ،اسلامی، واحد علی آباد کتول، دانشگاه آزاد کارآفرینیگروه  - 2

 ، علی آباد کتول، ایراناسلامیگروه مدیریت، واحد علی آباد کتول، دانشگاه آزاد  - 3

 گروه مدیریت صنعتی، واحد بابلسر، دانشگاه دولتی، بابلسر، ایران - 4

 راهبردیای دانشرشتهفصلنامه علمی مطالعات بین

 197 -222صفحه  ،1401پايیز ، 48شماره  دوازدهم،سال 

https://dorl.net/dor/20.1001.1.24234621.1401.12.48.8.2
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 مقدمه
  یو  ودون آن  وا ممفق   یو محصومل  يفناور چیاس  و ه ينمآور ندیاز فرآ ی  ش مهم ،يساز يتجار

 يعلاو   ور فوراهم آوردن ارزق هوا    ،يعرضا دانش و فناور ي را یی سترها جادی. اشمدیوارد  ازار نم

سوازي   ي. لوذا تجوار  شمدیجامعا م يو فناور يسازمانها، منجر ا رشد اقتصاد يل تمجا  راقا  ياقتصاد

دارایی هاي فکري  ا اهدا  نهادي  سیاري از نظا  هاي دانشگاهی تبدیل شد  اس . در واقع دانشوگا   

، ها  ا طمر مشترك در هال رسیدن  ا نمعی ماهی  هارآفرینانا اند؛ یعنی افزون  ر پژوهش و آمومزق 

 هواي را  ی(. از ایو  رو  ایود  وا طراهو    1،2015اسومی  و لاریمور  دارند.) يسم  تمسعا اقتصواد   یماممر

 و هوا  دانشگا  در ها دانشی جه ، ای  از. ورزید اهتما  تمسعا، در دانشگا  آفرینی نقش  راي متفاوتی

 از نشمد، فناوري یا خدم  محصمل،  ا تبدیل  عدي مراهل در چنانچا شمد می ایجاد دانشگاهی مراهز

اي را  راي جامعا ایجاد  زود اف ارزق تمانس  ن ماهد و شد خماهد ت قی اي یهمد  دانش اقتصادي نظر

هند. و در نتیجا ایجاد و ذخیر  سازي دانش در دانشگا  ها  ا تنهایی راضی هننود  نبومد  و اطمینوان از    

ذاري در پژوهش ها  هر   رداري هنود. یکوی   هار رد آن  ا گمنا اي ها جامعا  تماند از منافع سرمایا گ

  یفیه يدر ارتقا یپژوهش يها افتای کایاز اهدا  اص ی پژوهش هاي دانشگاهی خماهد  مد. از آنجائ

 فوا یا یینقش  وا سوزا   یالم    ی  یو اجتماع ي شر و تمسعا سطح رفا  جامعا و تحملات اقتصاد یزندگ

در دسوترس   اینکنند و  ا  ازار عرضا نشمند  دایپ يبا هار ردها جن یها تا زمان افتای  یا لیک هنند  یم

را جبوران ن ماهنود    قیو تحق يهوا  نوا یلاز   رخمردار ن ماهند  مد و هز  یاهماز  رندیقرار نگ انیمتقاض

 (.2،2014هرد)ممن و سمن

 دنجه   ا  ازار رسان يامروز ياس  ها سازمان ها يپژوهش  ا هد يها افتای يساز يتجار  یاهم

هننود     یدانستا و آنرا تضوم  یرقا ت  یمز کیرا  یاجتماع یمحصمل و وارد هردن آن در زندگ کی

صور    ایو دلار در دن اردیو  یم 2000از  شیسوالانا  و   کوا یدانند.  طمر یسازمان م یاتیو عامل ه  یممفق

 لیکرا تشو  ایناخالص داخ ی دن دیدرصد از تمل2رقم هدود   یمی شمد ها ا يو تمسعا و نمآور قیتحق

هاهم  يها اس ی(. لذا س1388،یدرصد میرسد)ع م 4 ا  افتایتمسعا  يمی دهد و در  رخی از هشمرها

دسوتگا  هوا در    يان  وا همکوار  یو دانوش  ن  ي ا شره  ها جینتا عیانتقال سر دی ا یدانشگاه قاتی ر تحق

از  یناشو  يهوردن پژوهشوگران در دسوتاوردها    می(. سوه 1383جامعا  اشد)فکمر،  یمنافع عممم يراستا

                                                           

1 - Smith, K. B. & Larimer, C. W. 

2 - Moon and Sohn 
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 افتوا یتمسوعا   ياز عمامل ممثر در تمسعا امر پژوهش در هشمرها یکیآنان  يشدن پژوهش ها يتجار

محقوق   یپژوهش يو طرح ها شپژوه  یهم شیتنها  ا افزا  یم  ينمآور شی(. افزا1388 ،یاس )ع م

 (.2004، 1ادر یاس )غن يو الزامات نمآور قی ا نظا   ازار از مصاد یشمد و اتصال نظا  پژوهش ینم

 طیهوا و شورا   میدر مقا  ا  وا تحور   ینقش مهم ،یراهبرد اساس کی ا عنمان  یاقتصاد مقاومت یطرف از   

 يهوا  اسو  یهننود  وا ات واذ س    یتولاق مو   یجهوان  يهوا ا رقودرتها   یطیدارد. در شورا  يس   اقتصاد

 زیو ن يمعظم رهبر مقا دیها ممرد تاه یهشمرها را  ا خمد وا ستا هنند، اقتصاد مقاومت ریسا ،یرمنطقیغ

 يهوا  میاز تحور  ی ورون رفو  از مشوکلات ناشو     يرا  ورا  نوا یتمانود زم  یاس  ها مو  يری اشد، تد  یم

جهوان هوا قصود     يهشومرها  گرید ي  کا  را رانیهشمر ا ينا تنها  را ریتد   یفراهم سازد. ا ياقتصاد

د ع م و دانش یاز لحاظ تمل انریاس . ا  یاهم ارهائزیهنند  س دایدس  پ ياقتصاد ییدارند  ا خمدهفا

 ییهوا در  ازارهوا  شوره   يروشیچالش پ  یترمهمجهان دارد.  يهشمرها  یدر   يارزشمند گا یجا

و  يممفق تکنملوم   يساز ياس  ها چگمنا  ا تجار  یهستند ا نانیاز عد  اطم ییسطح  الا يها دارا

ها،   صمص تحوریم هواي اخیور و     تحریم ی(. و از طرف2،2013ی)چاو و لا ندیدس   دیمحصملات جد

هاهش درآمدهاي نفتی  ر زخم اقتصاد ایران نمک پاشید  و هزینا هاي اقتصواد ایوران را افوزایش داد     

اس . اما طبق ای  اسناد هر زمان ها  رناما ریزي ها دقیق تر و مداخ ا دول   ا  رناما و آگاهانا تر  مد  

اس  و هر زمان ها مدیری  شرایط اقتصادي  دون  رناما و  اس ، نتایج تحریم  ی اثر و یا هم اثر شد 

محمري  مد  اس  هتی در شرایط هاهش تحریم ها نتایج  دي  ا دس  آمود    اناییرویکرد مبتنی  ر د

جه  ات اذ راهبرد مناسوب تمسوعا صونعتی در اقتصواد مقواومتی و  وا وجومد         لذا (.1393، پیغامیاس )

همبستگی دورنی، هداقل نممدن تنشهاي اجتماعی، هاهش تفاوتهاي  تقمی  مانندتحریم ها را  ه هاي 

 ددرآمدي  ی  طبقات اجتمات، تحقق عدال  اجتماعی و  را ري، دخال  اگاهانا دولو ،  ایجواد اقتصوا   

 .(1396)روهی، ضروري خماهد  مدو ...  تملیدي و نا اقتصاد مصرفی

 سازي تجاري مقملا  ا محتمایی رویکرد  ا مطالعات از دستا اي اهمی  پژوهش هاضر  ا لحاظ ای  ها

 وا رویکورد    دیگور  اي دسوتا  و  اشوند  سازي موی  تجاري  ر تاثیرگذار عمامل شناسایی  دنبال و پرداختا

انود، در ایو  تحقیوق ت فیوق دو      پرداختا ها دانشگا  سنتی هاي ارزق  ر سازي تجاري فرآیندي  ا تاثیر

را  ر اساس سیاستهاي اقتصواد مقواومتی مومرد  حوش و      روق ها و سازوهارهاي تجاري سازيرویکرد 

                                                           

1 - Ghanei rad, m.a 

2 - Cho, j., lee, j 
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  ررسی قرار میدهد.

  ا هد  ی واومتاقتصاد مق هاياستی ر س دی ا تاه يساز يتجار يالگم  یی ا تع ای  پزوهش راستا  یدر ا

ن جبورا  و انیو  نمحصوملات دانوش    ي وا تمسوعا   دنیدر جه  سرع    ش یقدم م،ی رون رف  از تحر

اي هو شواخص  هنود هوا  وا     یم جابیضرورت ا  ی.  نا را رداشتا خماهد شدنع  ص يجار يها مدجا

ش، پوژوه   یو لوذا در ا  شومد.  يرا  هول، تمجوا جود    کی ا عنمان  یع م قاتیتحق جینتا يساز يتجار

 : اشد یمت زیر ا سمالا پاسخ يمحقق در جستجم

 هدامند؟هاي تجاري سازي محصملات دانش  نیان و اقتصاد مقاومتی ها و مؤلفاشاخص

کورد چگمنوا   هاي تجاري سازي و اقتصاد مقاومتی از نظر اهمی  و عم ها و مؤلفا ندي شاخصاولمی 

 ؟اس 

 الگمي ساختاري ارائا شد  و  رازق آن چگمنا اس  ؟

 سازي  ا چا ترتیب اس ؟ممثر  ر تجاري هاي اقتصاد مقاومتیهاي سیاس اولمی   ندي مؤلفا

 پژوهش زیسا نهیشیو پ ینظر اتیدبا -

  تحقیق نهیشیپ
 طمر  ول زیر و ا تمجا  ا  ررسی اد یات تحقیق در منا ع داخ ی و خارجی، پیشینا تحقیقات  ا شرح جد

 خلاصا  یان گردید  اس .

 : خلاصا پیشینا تحقیقات انجا  شد  داخ ی و خارجی 1جدول شمار  

 نتیجه تحقیق موضوع تحقیق محقق / سال

الااااه  بیااااحب

و  انيیاااااطباطبا

 1397/همکاران

 یسااا یتجااار یارائااه ال ااو 

نوظهاااور در  یهاااا یفنااااور

 انیدانش بن یشرکت ها

شارکت هاا در ابعااد     نيا ا یحاصال ا  بررسا   یمفهاوم  یال و

 اسات یچرخاه عمار، س   ،یکسب و کار، عوامل سا مان يیرونما

توساعه باا ار،    ،یطا یعوامال مح  ،یباو  ناورور   سات يدولت،  

 شدند میشده ترس یسا  یدامنه دار محصول تجار تیموفق

و  یشمسا  دیمج

تاااااااااااور  

 1395ی/صادق

عوامال   یو رتبه بناد  يیشناسا

 یساااا  یماااوبر بااار تجاااار 

 انیمحصولات دانش بن

 یفرهن ا  ،یبه چهاار عامال فنا    قیتحق نيدر ا رگذاریعوامل تاب

کننده صاادرات   لیو عوامل تسه یو حقوق یاقتصاد ،یواجتماع

و  یو حقاوق  یصااد عوامل اقت انیم نيشوند. که در ا یم میتقس

را  ریتاااب نيکننااده صااادرات بااالاتر لیپااس ا  رن عواماال تسااه

 ودبااه خاا انیاامحصااولات دانااش بن یسااا  یتجااار نااديدرفرر

 هيا ارا زیا ن یشانهادات یپ ناه ی م نيا اختصاص خواهند داد که در ا

 .شده است

 انیمحصولات دانش بن یسا  یتجار دویتولشان داد که نتايج ن انیا داناش بن  ینقش شرکت هااکبااااااااااااار 
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در تحقااق اقتصاااد  یداروسااا  1395ی/سبز

 یمقاومت

ا  مهام   یکا يباه عناوان    یو ابزاررلات پزشک یحو ه داروسا 

 یتواند موجاب ار رور  یم انیاقتصاد دانش بن یحو ه ها نيتر

تواناد کشاور را    یکشور شود که م یبرا يیو ار ش افزوده بالا

 .رساند یاري یدر عمل به اقتصاد مقاومت

 لیعمحمد اساما 

 انیااااااااو ترک

 1394/تبار

 جينتااا یسااا  یتجااار یبررساا

و نقاش رن در   یعلم قاتیتحق

 یاقتصاد مقاومت

 ،یسراهبرد اسا کيبه عنوان  ینشان داد که اقتصاد مقاومت جينتا

 یساتت اقتصااد   طيها و شارا  ميدر مقابله با تحر ینقش مهم

 دارد

ژائاااااااو، ژو و 

 1/2017دنگ

 یساا   یعوامل موبر بر تجاار 

 یخادمات فنااور   یادر شرکته

 نیدر چ

د ماور  هایپژوهش رنان نشان داد که انتقال دانش به شرکت جينتا

ا   دولات  هایو تلاش هاتیقابل ریتحت تاب یمطالعه به طور متفاوت

 ستا رندهیمنبع و گ هایمیت قيطر

 ن،یلااااااااااااا

 2/2016اسکات

 دیا متقابال و تول  یهمکار ریتاب

 یفناور یسا  یدانش در تجار

 وانيتا انیندانش ب یشرکتها

داناش نقاش    دیا ا  رن اسات کاه تول   یپژوهش حااک  نيا جينتا

 میمساتق  ریو به طور غ یفناور یسا  یدر عملکرد تجار یمهم

 ددار یفناور یسا  یدر رابطه با تعامل متقابل و عمل رد تجار

و   لیسااااااااا

 3/2015فان

 یعواماال ماااوبر در بهاااره ور 

مؤسسات و کارگزاران مرتبط با 

 اتقااایتحق یساااا  یتجاااار

 یدانش اه

 یما  یمؤبر ا  دفتر انتقاال فان رور   یگرفتند که استفاده  جهینت

دانشا اه   یساا   یتجار نديحاصل ا  فرا یاقتصاد شتواند ار 

 .دهد شيرا افزا

 4لاکیتاااار  ماااا

/2014 

 جينتااا یسااا  یتجااار یبررساا

و فروش کاررمد  یپژوهش علم

در کشور  ديجد هاییتکنولوژ

 لهستان

حاو ه   یهاا  یگاذار  هيداد کاه سارما  نشان  یپژوهش و جينتا

در  یا ساه يکسب و کار در پژوهش و توسعه به طاور قابال مقا  

 و توساعه در  قیتحق ولاتبا استفاده ا  محص سهيلهستان در مقا

 .کمتر است یالملل نیبا ار ب

 نوا یدر زم ياری سو  يالگمها یدهد اگرچا پژوهشگران خارج یپژوهش نشان م نایشیو پ اتیاد  ی ررس

 يو ارائا الگمهوا  ی ا طراه زین یاز پژوهشگران داخ  یمحصملات ارائا هرد  اند و  عض يساز يتجار

 يسواز  يتجوار  نوا یدر زم یمودل  تومان  ی وا نودرت مو   لیک  پرداختا اند،  قاتیتحق جینتا يساز يتجار

  وا  همچنی  اهثور مطالعوات   ،اف ی یپژوهشگران داخ  انیدر مو در مراهز رشد  انیمحصملات دانش  ن

                                                           

1 .Zhao, Zuo &Deng 

2 .Lin, A.N. & Scott, J.T 

3 .Siegel & Phan 

4 . Trzmielak  
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لیک  ای  تحقیق  ا ت فیق دو رویکرد انجا   پرداختا سازي تجاري مقملا  ا محتمایی یا فرآیندي ویکردر

و  یدانیو م يهوا  ی ررسو  يها مدل ارائا شود   ور مبنوا    ي.  ا طمرمی  اشد ينمآور يدارا شد  ها خمد

 ،ينظور  یمبوان  ي رخلا  مودل هوا    مد  ومز مر  يشره  ها يساز يتجار ندیعمیق پژوهشگر در فرا

تمانند در هشومر  وا هوار     یهستند و م رانیا یو  مم یطیمح طیپژوهش هاضر سازگار  ا شرا يمدل ها

 گرفتا شمند.

 تجاری سازی
انوش،  د شورف  یاقتصواد دارد.  وا پ   یِگیاز سوطح دانوش پوا    يادیو ز يریپوذ  ریتواث  ،يساز يتجار ندیفرآ

شتغال در و ا دیملت رد دانش وا ستا  مد  و و هار عیتمز د،ی ا تمل يشتری ا شدت   ایدانش پا ياقتصادها

و   وا دانوش   ها اتکا دهدیها نشان م ی   ررسیهمچن . الا،  ا سرع  رشد هرد  اس  ي ا فناور عیصنا

تموا    در يمآورن جیو ترو  یخلاق ،ییایپم قیدر عمل و هار خردمندانا، از طر وريتما   ا  هر  ییدانا

 طیر شورا د یتحقوق اقتصواد مقواومت    يلاز  را  ورا  نوا یزم تمانود یم یو خدمات يادار ،یصنعت يواهدها

 وا تعوداد    تنهوا  انیو اساس، اقتصاد دانوش  ن   ی(.  ر ا1394)انو همکار ع ی اهمديفراهم سازد) میتحر

- یو الفع یموام تنمت اقتصواد    ی  کا در ا س ،یوا ستا ن شرفتایپ اری س ي ر فناور یمبتن عیصنا يمحدود

 .اس  ی ر دانش متک ی ا شک  ياقتصاد هاي

 سیاست های اقتصاد مقاومتي
 ياهو  اسو  یاز س یم ت فو  فیتعوار  یاقتصواد مقواومت   يهوا  اسو  ی ا تعمق در الزامات مطرح شد  در س

ا مقا   يرا  یروش یتمان گف ؛ اقتصاد مقاومت یم شتری  حیتمض ي را .گرددیمطرح م یاقتصاد مقاومت

از هشمر در  رجا ا خ یوا ستگ  ی ا همتر شد ، میهشمر تحر ایمنطقا  کی ایع  ياقتصاد يهامی ا تحر

 آن ي ورا  هودا   چیهوا صوادرات و واردات هو    یطیاس . در شرا يو راهبرد یاساس يازهایخصمص ن

 يهوا یمهراسو دم يدارا ایو  یفاقد دممهراس یاسیها لحاظ س ییها. معمملاً دول  اشدیهشمر مجاز نم

 يهاجها  ا  حرانهستند، پس از مما یمحصملوا ستا و تک يقتصادا يدارا ،يو از نظر اقتصاد ف،یضع

هوو  هر ينظووا  اقتصوواد يسووازو مقوواو  ی ووا سووم  اقتصوواد مقوواومت م،ی ووا تحوور دیووو تهد ياقتصوواد

 (.1393 ،یغامی)پهنندیم

 شناسي پژوهشروش-
یشی( از تح ی ی)غیر آزما -ای  پژوهش از نظر هد ، تحقیقی هار ردي اس  و از نظر روق، تمصیفی

گرو  پیمایشی و  صمرت مقطعی و ماهی  پژوهش از روق آمی تا اهتشافی  ا ت فیق روشهاي هیفی و 

 داراي ی هوا شوامل خبرگوان دانشوگاه    یفیدر   ش ههمی استفاد  شد  اس . جامعا آماري پژوهش 
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 يادر زمینو  یو توللیف  یسوا قا پژوهشو  ی مورتبط و داراي  رشوتا تحصوی    و در تجر وا ي،  ا مدرك دهتر

و هارشناسان خبور  و مط وع از فرآینود تجواري      رانیو مد تجاري سازي، هارآفرینی، مدیری  و اقتصاد

  یو در ا رهایمتغشاخص ها و ا عاد  ییدر شناسا میتصم میها  ا عنمان ت سازي در شرهتهاي مطالعا شد 

هواي  سان شره و مسئملان وهارشنا رانیمدنفر از  118. و در   ش همی تعداد هضمر داشتند قیتحق

هواي گ سوتان،   دانش  نیان مستقر در مراهز رشد پوارك هواي ع موی و فنواوري درشومال هشمر)اسوتان      

نممنوا   "در   ش هیفی هدفمند از نومت  روق نممنا گیري می  اشند.  1397در تا ستان سال  مازندران(

شود  اسو  و در   وش     د نفر استفا 20 راساس قانمن اشبات  ا تعداداي و یا زنجیر  "گیري گ ملا  رفی

از مجمومت  نود.  تعیوی  گردید طبقوا اي   ممرگان و  صمرت تصادفی نفر  ر اساس جدول 97تعداد  همی

اي پرسشناما ق،ینظري تحق یدر نظر گرفت  مبان ها و  اها و هدهاي است راج شد  از مت  مصاهبا مؤلفا

 هدگوذاري  نود آیمحتوما و فر  لیو پوژوهش از تح   یفو یهواي ه داد  لی راي تح  محقق ساختا آماد  شد.

 بیضورا  و رهوا یمتغ  یروا وط  و    یی ا تمجا  ا پرسشهاي پژوهش و  راي تع یاستفاد  شد. در   ش هم

 -ماتریس اهمیو   لیها از تح  ندي مؤلفاو  راي رتبا یو استنباط یفیآنها از روشهاي آمار تمص  یاهم

 دسو  آمود  و    یفیمره ا ه انیدر پا ق،یحق ماقع پرسشناما و مدل ت( استفاد  گردید. IPMAعم کرد)

پرسشوناما طراهوی   . د اشیو پرسشناما  ر اساس مدل م قیمدل تحق ق،یتحق یفیو عصار  مره ا ه جینتا

نفور   10 و یخبرگان دانشگاهنفر از  10از خبرگان )شاملنفر 20 در اختیارپیشنهادي شد   ر اساس مدل 

ي( و فناور یع م يمستقر در مراهز رشد پارك ها انیش  ندان يهاارشد و مرتبط در شره  رانیمد از

و از آنها خماستا می شمد، در ممرد متغیرها، مملفا هواي آنهوا و روا وط  ینشوان ا هوار نظور       قرار گرفتا 

ها  طمر دقیق  ررسی شد  و  ر اساس  رآینود   عد از اتما  مصاهبا  ا خبرگان امر، تما  پرسشناما. نمایند

رسشناما نهایی طراهی می گردد و مجددا در اختیار خبرگان قورار داد  موی شومد توا     نظرات خبرگان، پ

 عد از تائید روایوی پرسشوناما،  وا منظومر تعیوی  پایوایی پرسشوناما،        روایی پرسشناما ثانمیا  دس  آید. 

 هاي دانش  نیوان ي شره و مسئملان خبر  رانینفر از اعضاي جامعا آماري)مد 30پرسشناما در اختیار 

هواي گ سوتان، مازنودران( در    مستقر در مراهز رشد پارك هاي ع می و فناوري درشومال هشمر)اسوتان  

، قرار گرف  تا  ا روق آلفاي هرونباخ، میزان پایایی پرسشناما مش ص گوردد.  عود   1397تا ستان سال 

 5مقواومتی  وا   گمیا و  راي اقتصاد  51شاخص  راي تجاري سازي  ا  7 ا از تعیی  پایایی هم، پرسشناما 

در اختیار هل آزممدنی هاي تحقیق قرار گرفو  توا  وا    و  .گمیا  طراهی  و نهایی گردید 37شاخص و 

  د.م دس  آتحقیق شناسایی میزان تاثیر هر یک از مملفا ها و ارتباط آنها  ا یکدیگر، مدل نهایی 

 دی  نحم ها  . مد  اس و روایی محتمایی تعیی  روایی پرسشناما تحقیق هاضر  ا روق روایی صمري 
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خبرگوان  تهیا پرسشناما مناسب و منطبق  ر مدل مفهممی پژوهش  ا استفاد  از ج سات گفتگمي آزاد  ا 

هاي پژوهش و همچنی  رجمت  وا  انجا  گرفتا و پرسشناما مناسب طراهی شد  اند ها  ا تمجا  ا سمال

روایوی محتومایی   CVI 2و  CVR1اسوبا  هاي مشا ا آن، در نهای  مناسب تش یص داد  شد.  وا مح تحقیق

توا   60/0 ی   CVRو  1تا  87/0 ی   CVIهاي تحقیق داراي نیز ممرد  ررسی قرار گرف  ها تما  گمیا

 راي تعیوی  پایوایی پرسشوناما نیوز از یکوی از معتبرتوری  روق هوا، یعنوی محاسوبا آلفواي            مد  اس . 1

. 2 (،92/0فوردي)  . شواخص 1 ي مودل  شورح  هوا فوا مملهرونباخ استفاد  شد ها میزان پایایی هر یک از 

 و قوومانی  .شوواخص4 (،93/0اجتموواعی ) فرهنگووی . شوواخص3 (،85/0سووازمانی ) و موودیریتی شوواخص

فووروق  و  ازاریووا ی تمانمنوودي . شوواخص6 (،92/0اقتصووادي ) و مووالی . شوواخص5 (،91/0هووا )تاییدیووا

مملفا ها و شاخص هاي تجاري سوازي    د هننتبیی  (،93/0فناورانا ) هاي قا  ی  . شاخص7و  (،92/0)

.شواخص هواي   3 (،91/0. شاخص  وی  الم  وی )  2 (،86/0. شاخص مدیریتی و اقتصادي )1هاي و مملفا

هننود   (، تبیوی  80/0.شاخص هاي  الگمي مصر  )5( و 82/0.شاخص راهبردي )4 (،85/0ی )م  دیتمل

گردیود. ا اسوتفاد  از روق هواي آموار      شاخص هاي اقتصاد مقاومتی، در هد مناسب و مط م ی محاسبا

 ررسوی   وراي  هوا پرداختوا شود و    هاي دممگرافیک آزمومدنی ها شامل ویژگیتمصیفی  ا تمصیف داد 

اسوتفاد   از آزممن تی تک نممنا اي و تح یل عام ی اهتشوافی و تائیودي    رو ط  ی  متغیرهاي پیشنهادي

اسومرینم   - وط و ازآزمومن هملمومگرو    جهو   ررسوی روا   Plsو   SPSSافزارهواي   نر  گردید. از

 هاي هاصل از متغیرهاي تحقیق،  هر  گرفتا شد  اس .جه   ررسی نرمال  مدن داد 

 تجزیه و تحلیل داده ها-

 یافته های توصیفي   -الف

درصد( مرد  ومد    85نفر ) 17درصد( زن و تعداد  15نفر ) 3خبرگان، تعداد   یدر   یفیتمص یدر  ررس

 اشوند. در رد    یدرصد( متاهل م85نفر ) 17درصد( مجرد و تعداد 15نفر)3تاهل تعداد اند. در شاخص 

سوال و   50توا   41درصود(   35نفور )  8سوال،   40توا   31درصد(  25نفر ) 7ها، تعداد  یآزممدن یسن يها

 25نفور )  5تعوداد   لات؛یتحصو  زانیو سوال، داشوتا انود. در مقملوا م     50از  شتریدرصد(   40نفر ) 5تعداد 

 يدرصد( دارا65نفر) 13و تعداد  يدهتر يدرصد( دانشجم10نفر) 2،یمدرك هارشناس يد( دارادرص

( درصود  25)  نفور  5 سال، 15 تا 10( درصد 35)  نفر7 تعداد خدم ؛ سا قا در. اند مد  يمدرك دهتر

                                                           

1 Content Validity Ratio 

2 Content Validity Index 
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سا قا  سال 25از  شتریدرصد(  10نفر) 2سال و تعداد  25تا  21درصد(  30نفر ) 6سال و تعداد  20ا ت 16

 .اندخدم ، داشتا

 15درصد( و  31/10نفر زن )  10درصد( و  69/89نفر مرد ) 87 ها،یآزممدن  یدر   یفیتمص ی ررس در

 4هوا،   یمدنآزمو  یسن يدرصد(  مد  اند. در رد  ها 54/84نفر متاهل )  82درصد( و  46/15نفر مجرد )

سوال   50توا   41نفور   42درصد(،  96/31سال ) 40تا  31  ینفر   31درصد(،  45/4سال ) 30نفر همتر از 

 11لات؛یحصو ت زانیو سال، داشتا اند. در مقملا م 50از  شتریدرصد(   62/20نفر )  20درصد( و  30/43)

درصود(   53/17نفور )  17ارشود و   یدرصد( هارشناس 13/71نفر )  69درصد( ،  34/11)  ینفر هارشناس

 22/7سوال )   5همتور از   نفور  7و در مراهز رشد هم   لیفعا سا قا در. اند مد  يدهتر لاتیتحص يدارا

 53/17فور ) ن 17سوال،   15توا   11درصد(  05/35نفر ) 34سال،  10تا  6درصد(  80/26نفر ) 26درصد(، 

 .اندسال سا قا خدم  داشتا 20از  شتریدرصد(   40/13نفر )  13سال و  20تا  16درصد( 

 یافته های تحلیلي-ب

 های تجاری سازی و اقتصاد مقاومتیها و مؤلفهخصنتیجه سوال اول: شا 

 های تجاری سازی:ها و مؤلفهشاخص -الف

در تح یول عوام ی    هاي است راجی  راسواس دوران وایمواهس  مملفاطبق نتایج  ا دس  آمد  از جدول  

شاخص هاي فردي)همان دانش و مهارت هول   -1 هف  شاخص و مملفا شامل:ها  اهتشافی؛ نشان داد

شاخص هاي  -2، روهیا پژوهشگري، آشنایی  ا نیازها و اولمی  هاي همز  صنع  و  ازار و ... ( مسالا

سازمانی و مدیریتی)همان دانش و مهارت مدیران، دسترسی  ا مشاوران اگا ، علاقا منودي مودیران  وا    

شواخص هواي فرهنگوی و اجتماعی)شوامل پواداق  وراي        -3تحقیقات، ساختار سوازمان منعطوف و ...(   

نمآوري، وجمد هس رقا  ، وجمد مشمق ها و انگیز  هاي هافی  راي تجاري سازي، میزان همکواري  

)شوامل سیاسو  گوذاري صوحیح،     ها ایو دییو تا  یقومان شاخص هاي  -4پارك ها  ا پژوهشگران و ... ( 

شاخص هاي موالی و اقتصوادي) هماننود      -5وجمد ایی  ناما ها و ضما ط دقیق، هفا   هقمقی و ... ( 

 يتمانمنود شواخص هواي    -6 ررسی نرخ هزینا و فاید ، میزان سمد آتی، معقمل  مدن هزینوا هوا و ... (   

)همان امکان جذب همای  مالی، شناسایی نیاز هاي ذینفعان،  ررسی هانالهاي تمزیع و فروق یا ی ازار

ز فوروق،  شاخص هاي قا  ی  هاي فناورانا)همان ایجواد جوذا ی  و خودمات پوس ا      -7و فروق و... (

اصو ی   سهمل   کارگیري فناوري، تازگی داشت  فناوري و ... (،  وا عنومان مملفوا هوا و شواخص هواي      

 ررسی روایی واگرا از طریوق مقایسوا   تجاري سازي محصملات دانش  نیان اهصاء و نهایی شد  اس . 

هوا )روق  میزان همبستگی یک ساز   ا شاخص هایش در مقا ل همبستگی آن شاخص ها  ا سایر ساز  
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نشان از تایید روایوی واگورا  وا روق دو  دارد.     ،آمد  اس  1فمرنل و لارهر(، ها نتایج آن در جدول 

ساز  هاي تحقیق می  اشد. اگور میوزان جوذر مقوادیر      AVEقطر اص ی ای  ماتریس هاوي جذر مقادیر 

AVE  فمرنول و لارهور داراي   از نظور   ،هر ساز  از میزان همبستگی آن ساز   ا سایر ساز  ها  یشتر  اشود

 .روایی واگرا خماهد  مد

 
 استاندارد ضرايبدر حالت سا ی تجاریمدل  -1شکل 

 (1981ماتريس همبستگی و بررسی روايی واگرا به روش فورنل و لارکر) -2جدول

 شاخص
تجاري 

 سازي

تمانمتدي 

 ازاریا ی 

 و فروق

شاخص 

 فردي

فرهنگوی  

 اجتماعی

قا  یووو  

هووووواي 

 فناورانا

قووومانی  

و 

تاییدیووا 

 ها

موووالی و 

 اقتصادي

مدیریتی 

و 

 سازمانی

 000/1 تجاري سازي
       

 776/0 668/0  ازاریا ی و فروق
      

 725/0 334/0 656/0 شاخص فردي
     

 754/0 258/0 304/0 704/0 فرهنگی اجتماعی
    

 804/0 298/0 328/0 226/0 611/0 قا  ی  هاي فناورانا
   

 773/0 203/0 421/0 348/0 364/0 655/0 اقمانی  و تاییدیا ه
  

 855/0 356/0 328/0 297/0 279/0 517/0 617/0 مالی و اقتصادي
 

 829/0 322/0 236/0 363/0 442/0 251/0 306/0 586/0 مدیریتی و سازمانی
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 ور   .اگورا دارد هاي پژوهش صدق می هند و ای  امر نشان از تاییود روایوی و  ای  امر در ممرد تما  ساز 

ن نشوا  ،در جوداول فومق   Smart PLSاساس مطالب عنمان شد  و نتایج هاصول از خروجوی نور  افوزار     

ریب ام ی،  ضو دهند  ای  اس  ها مدل هاي انداز  گیري از روایی )همگرا و واگرا( و پایوایی )  وار عو   

ي غیرهوا مت هال  ا  ررسوی تاییودي  پایایی ترهیبی و ضریب آلفاي هرونباخ( مناسب  رخمردار می  اشد.

 پردازیم:سازي میپنهان در مدل متغیر تجاري
 سازیمدل تايیدی تجاریمعنی داری  ضرايبيب مسیر و اجدول ضر -3جدول 

 مسیر میان متغیرها
ضووووورایب 

 مسیر
 نتیجا t p-valueآمار  

 دار اس .معنی 0009/0 638/10 247/0 تجاري سازي <-و فروق   ازاریا ی

 دار اس .معنی 0009/0 421/13 273/0 تجاري سازي <-شاخص فردي 

 دار اس .معنی 0009/0 450/11 299/0 ازيتجاري س <-فرهنگی اجتماعی 

 دار اس .معنی 0009/0 629/9 244/0 تجاري سازي <-قا  ی  هاي فناورانا 

 دار اس .معنی 0009/0 876/12 221/0 تجاري سازي <-قمانی  و تاییدیا ها 

 دار اس .معنی 0009/0 621/10 124/0 ازيري ستجا <-مالی و اقتصادي 

 دار اس .معنی 0009/0 932/9 129/0 جاري سازيت <-مدیریتی و سازمانی 

 tنی  آمار   ا تمجا  ا ضرایب مسیر میان متغیرهاي تجاري سازي همچنشان می دهد ها  3نتایج جدول 

گوردد.  ر هامل تاییود موی  سازي  طمرياس ، مدل مر مط  ا متغیر تجا 05/0همتر از  p-valueو مقادیر 

ک مقودار  یو ریشا میانگی  مر عات  اقیماند  استاندارد شد  هوا   SRMRدر  ررسی ه ی مدل نیز مقدار 

 اس .  مد  ها مقدار مناسب و قا ل قبملی 082/0تقریبی از نیکمیی  رازق مدل اس   را ر  ا 

 

 تی های اقتصاد مقاومهای سیاستها و مؤلفهشاخص -ب

ام ی عو در تح یول   هاي است راجی  راسواس دوران وایمواهس  مملفابق نتایج  ا دس  آمد  از جدول ط

  شاخص هاي  ی -2یریتی و اقتصادي شاخص هاي مد -1: شش شاخص  شرحها  اهتشافی؛ نشان داد

اخص هواي  الگومي مصور ،  وا     ش  -5هبردي  شاخص هاي را -4ی  م  دیتملشاخص هاي  -3الم  ی 

 هاي اقتصاد مقاومتی اهصاء و نهایی شد  اس .ها و مملفا هاي اص ی سیاس عنمان شاخص
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 استاندارد ضرایبدر هال  مقاومتی  اقتصادمدل  -2شکل 

ایوایی)  اگورا( و پ مدل از لحاظ هر سا معیار انداز  گیري از روایی )همگرا و و  یان گردید،همانطمر ها 

نوی    اشود. همچ  هرونبواخ( مناسوب  رخومردار موی      ار عام ی، ضریب پایایی ترهیبی و ضوریب آلفواي  

دهود و  مقواومتی را نشوان موی    مر مط  ا ماتریس همبستگی فمرنل و لاهور در  ورازق اقتصواد    4جدول 

 نشان از مناسب  مدن ای  معیار دارد. مش ص اس  تمامی ضرایب همانطمر ها

 مقاومتی داقتصا (1981)ماتريس همبست ی و بررسی روايی واگرا به روش فورنل و لارکر -4جدول 

 اقتصاد مقاومتی شاخص
الگووووووووومي 

 صر م
  ی  الم  ی

تملیووووود 

 م ی
 مدیریتی و اقتصادي راهبردي

 000/1 اقتصاد مقاومتی
     

 894/0 707/0 صر مالگمي 
    

 729/0 400/0 774/0  ی  الم  ی
   

 921/0 530/0 471/0 723/0 تملید م ی
  

 876/0 386/0 580/0 547/0 813/0 راهبردي
 

موووووووووووودیریتی و 

 اقتصادي
372/0 040/0 078/0 -026/0 252/0 860/0 

 .اگرا داردهاي پژوهش صدق می هند و ای  امر نشان از تایید روایی وای  امر در ممرد تما  ساز 
 مقاومتی مدل تايیدی اقتصادمعنی داری  ضرايبيب مسیر و اضر -5جدول 

 نتیجا t p-valueآمار   ضرایب مسیر مسیر میان متغیرها

 دار اس .معنی 0009/0 406/14 252/0 اقتصاد مقاومتی <-صر  مالگمي 

 دار اس .معنی 0009/0 456/14 295/0 اقتصاد مقاومتی <- ی  الم  ی 

 دار اس .معنی 0009/0 899/12 336/0 اقتصاد مقاومتی <-تملید م ی 

 دار اس .معنی 0009/0 163/16 306/0 اقتصاد مقاومتی <-راهبردي 

 دار اس .معنی 0009/0 809/9 270/0 د مقاومتیاقتصا <-مدیریتی و اقتصادي 
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قتصوادي،  ا و مدیریتی  ا تمجا  ا ضرایب مسیر میان متغیرهاي شاخصنشان می دهد ها  4نتایج جدول 

و  tمصر  همچنی  آمار   الگمي راهبردي و شاخص م ی، شاخص تملید الم  ی، شاخص  ی  شاخص

گوردد.  طمر هامل تاییود موی  مقاومتی   اس ، مدل مر مط  ا متغیر اقتصاد 05/0همتر از  p-valueمقادیر 

ک مقودار  یو ریشا میانگی  مر عات  اقیماند  استاندارد شد  هوا   SRMRدر  ررسی ه ی مدل نیز مقدار 

 اس .  مد  ها مقدار مناسب و قا ل قبملی 071/0تقریبی از نیکمیی  رازق مدل اس   را ر  ا 

 های تجااری ساازی محصاولات داناش     ها و مؤلفهنتیجه سوال دوم: اولويت بندی شاخص

 ظر اهمیت و عملکرد های اقتصاد مقاومتی از نبنیان و سیاست

جاري سوازي محصوملات دانوش  نیوان از نظور اهمیو  و       تهاي ها و مؤلفااولمی   ندي شاخص -الف

-م ی. ششمدیم د ینام زینعم کرد   -  یاهم سیترما لیعم کرد  ها تح  -  ینقشا اهم لیتح  عم کرد

 رد هوا سواز   ینسوب   یو اهم  ییهد  تع ا  IPMA یاس  متفاوت جه  ارائا اطلاعات مدل خروج اي

 . متمرهز شد  اس  PLS مدل

هننود   یی (؛ از  ی  متغیرهاي تبIPMAعم کرد) – ر اساس نتایج پژوهش هاصل از تح یل نقشا اهمی  

ا ضوریب   و نظر اهمی   یشتری  رتبا و اولمی   ترتیب مر مط  ا متغیر شواخص فوردي    تجاري سازي از

، سپس شواخص فرهنگوی اجتمواعی، شواخص تمانمنودي  ازاریوا ی و فوروق، شواخص         214/0اهمی  

الی و هوا، شواخص مودیریتی و سوازمانی و شواخص مو      هواي فناورانوا، شواخص قومانی  و تاییدیوا     قا  ی 

 ومودیریتی   م کرد  یشتری  رتبا و اولمی   ترتیب مر مط  وا متغیور شواخص    اشند.از نظرعاقتصادي می

، شواخص تمانمنودي  ازاریوا ی و فوروق  وا ضوریب عم کورد        413/54سازمانی  وا ضوریب عم کوردي    

ریب ضو ها  وا  ، شاخص قمانی  و تاییدیا543/48، شاخص فرهنگی اجتماعی  ا ضریب عم کرد 633/49

، شواخص موالی و اقتصوادي  وا     060/44 وا ضوریب عم کورد     ، شاخص شاخص فردي327/44عم کرد 

  اشند.می 748/40و شاخص قا  ی  هاي فناورانا  ا ضریب عم کرد  939/42ضریب عم کرد 
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 IPMAتجاری سازی در تحلیل مدل خروجی  -3شکل 

 ملکرد  متغیرهای پنهان مربوط به تجاری سازیع-اهمیت جدول  -6جدول 

 شاخص

 سازيتجاري

اهمی  

IMPORTANCE 
عم کرد  رتبا

PERFORMANCE 
 رتبا

 دو  633/49 سم  160/0 تمانمتدي  ازاریا ی و فروق

 پنجم 060/44 اول 214/0 شاخص فردي

 سم  543/48 دو  196/0 فرهنگی اجتماعی

 هفتم 748/40 چهار  139/0 قا  ی  هاي فناورانا

 چهار  327/44 پنجم 138/0 قمانی  و تاییدیا ها

 ششم 939/42 هفتم 072/0 اقتصاديمالی و 

 اول 413/54 ششم 074/0 مدیریتی و سازمانی
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 IPMAر تحلیل تجاری سازی دمدل عملکرد  -نقشه اهمیت  -1 نمودار

 عملکرد و اهمیت نظر های اقتصاد مقاومتی ازهای سیاستها و مؤلفهاولويت بندی شاخص -ب

 هاي اقتصاد مقاومتیهاي سیاس (  راي مملفاIPMAعم کرد ) -تح یل نقشا اهمی  

 
 IPMAاقتصاد مقاومتی در تحلیل مدل خروجی -4شکل 

 ملکرد  متغیرهای پنهان مربوط به اقتصاد مقاومتیع-اهمیت جدول  -7جدول 

 شاخص
 سازيتجاري

 رتبا عم کرد رتبا اهمی 

 چهار  447/45 پنجم 145/0 صر مالگمي 

 دو  838/47 چهار  210/0  ی  الم  ی

 پنجم 772/44 اول 216/0 تملید م ی

 سم  797/46 سم  213/0 راهبردي

 اول 963/53 دو  214/0 مدیریتی و اقتصادي

هنند  اقتصاد مقواومتی از نظور   ( از  ی  متغیرهاي تبیی IPMAعم کرد) – ا تمجا  ا تح یل نقشا اهمی  

، 216/0تغیر شاخص تملید م ی  وا ضوریب اهمیو     ترتیب مر مط  ا م اهمی   یشتری  رتبا و اولمی   ا

، 213/0، شواخص راهبوردي  وا ضوریب اهمیو       214/0شاخص مدیریتی و اقتصادي  ا ضریب اهمیو   
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-موی  145/0و شاخص الگمي مصور   وا ضوریب اهمیو       210/0الم  ی  ا ضریب اهمی  شاخص  ی 

تغیر شاخص مودیریتی و اقتصوادي  وا    ترتیب مر مط  ا م  اشند.از نظرعم کرد  یشتری  رتبا و اولمی   ا

، شاخص راهبردي  ا ضریب 838/47الم  ی  ا ضریب عم کرد ، شاخص  ی 963/53ضریب عم کردي 

و شاخص تملید م وی  وا ضوریب     447/45، شاخص الگمي مصر   ا ضریب عم کرد 797/46عم کرد 

  اشند.می 772/44عم کرد 

 
 IPMAتی در تحلیل مقاوم اقتصادمدل عملکرد  -نقشه اهمیت  -2 نمودار

 نتیجه سوال سوم: الگوی ساختاری ارائه شده و برازش آن چگونه است؟ 

ایی) وار عوام ی،   مدل از روایی)همگرا و واگرا( و پای( نشان داد ها 8نتایج تح یل عام ی تائیدي)جدول 

 . ضریب پایایی ترهیبی و ضریب آلفاي هرونباخ( مناسب  رخمردار می  اشد
 اصلی مدل برازش مدل های اندازه گیریترکیبی در  ايی همگرا و پايايیرو -8جدول 

 متغیرهای تحقیق
میان ین واريانس استتراجی 

(AVE) 

ضريب پايايی ترکیبی 

(CR؛) 

CR >7/0 

ضريب پايايی رلفای 

 کرونباخ

 750/0 889/0 800/0 صرفمال وی 

 759/0 772/0 531/0 بین المللی

 938/0 949/0 728/0 تجاری سا ی

 911/0 944/0 849/0 تولید ملی

 848/0 908/0 768/0 راهبردی

 823/0 894/0 737/0 مديريتی و اقتصادی

 ودهود  اصو ی را نشوان موی    جدول زیر مر مط  ا مواتریس همبسوتگی فمرنول و لاهور در  ورازق مودل      

 نشان از مناسب  مدن ای  معیار دارد. مش ص اس  تمامی ضرایب همانطمر ها
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 اصلی مدل (1981تريس همبستگی و بررسی روايی واگرا به روش فورنل و لارکر)ما -9جدول 

 
 تجاری سا ی بین المللی صرفمال وی 

تولید 

 ملی
 مديريتی و اقتصادی راهبردی

 894/0 صرفمال وی 
     

 728/0 397/0 بین المللی
    

 853/0 656/0 633/0 تجاری سا ی
   

 921/0 630/0 532/0 470/0 تولید ملی
  

 876/0 384/0 735/0 579/0 546/0 راهبردی
 

 859/0 243/0 023/0- 377/0 067/0 045/0 مديريتی و اقتصادی

 

 
 استاندارد ضرايبدر حالت اصلی  مدل -5شکل 

 اصلی بررسی تايیدی متغیرهای پنهان در مدل
 اص ی مدلمعنی داري  ضرایبیب مسیر و اجدول ضر -10جدول

 نتیجا t p-valueآمار   یب مسیرضرا مسیر میان متغیرها

 دار اس .معنی 0009/0 4.107 0.230 تجاري سازي <-صر  مالگمي 

 دار اس .معنی 0009/0 3.526 0.209 يتجاري ساز <- ی  الم  ی 

 دار اس .معنی 0009/0 4.680 0.300 تجاري سازي <-تملید م ی 

 اس . دارمعنی 0009/0 4.812 0.304 تجاري سازي <-راهبردي 

 دار اس .معنی 0009/0 5.091 0.286 تجاري سازي <ديمدیریتی و اقتصا

سازي  را ور  ضریب مسیر شاخص الگمي مصر   ر تجاريها ، نشان می دهد 10جدول  نتایجهمچنی  
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 ومد  در نتیجوا، شواخص الگومي      05/0همتور از   p-valueو مقودار   107/4 را ور  وا    tو آموار    23/0 ا  

سازي الم  ی  ر تجاريدار و مستقیم دارد. ضریب مسیر شاخص  ی سازي، تاثیر معنیمصر   ر تجاري

- ومد  در نتیجوا، شواخص  وی      05/0همتر از  p-valueو مقدار  526/3 را ر  ا  tو آمار   209/0 را ر  ا  

سوازي  دار و مستقیم دارد. ضریب مسیر شاخص تملید م ی  ر تجاريسازي، تاثیر معنیالم  ی  ر تجاري

 مد  در نتیجوا، شواخص تملیود     05/0همتر از  p-valueو مقدار  680/4 را ر  ا  tو آمار   300/0 را ر  ا  

سازي  را ر دار و مستقیم دارد. ضریب مسیر شاخص راهبردي  ر تجاريسازي، تاثیر معنیم ی  ر تجاري

 مد  در نتیجا، شاخص راهبوردي  ور    05/0همتر از  p-valueو مقدار  812/4 را ر  ا  tو آمار   304/0 ا  

سوازي  دار و مستقیم دارد. ضریب مسیر شاخص مدیریتی و اقتصادي  ر تجاريسازي، تاثیر معنیتجاري

 وومد  در نتیجووا، شوواخص  05/0همتوور از  p-valueو مقوودار  091/5 را وور  ووا  tو آمووار   286/0 را وور  ووا  

 دار و مستقیم دارد.سازي، تاثیر معنیمدیریتی و اقتصادي  ر تجاري

  :یجاار موثر بر ت یاقتصاد مقاومت یهااستیس هایمؤلفه یبند تياولونتیجه سوال چهارم-

 ؟است بیبه چه ترت سازی

 اي مدل اص ی(  رIPMAاهمی  )-تح یل نقشا عم کر

 
 IPMAاصلی در تحلیل مدل خروجی -4شکل 

 به مدل اصلی ملکرد  متغیرهای پنهان مربوطع-اهمیت جدول  -11جدول 

 
 سا یتجاری

 رتبه عملکرد رتبه اهمیت

 چهار  435/45 پنجم 152/0 صرفمال وی 
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 دو  632/47 چهار  171/0 بین المللی

 پنجم 781/44 سو  222/0 تولید ملی

 سو  796/46 دو  243/0 راهبردی

 اول 192/54 اول 261/0 مديريتی و اقتصادی

ازي )مودل  سو از  ی  متغیرهاي ممثر  ر تجاري  IPMAمجا  ا تح یل گردد،  ا تهمانطمر ها ملاهظا می

ا قتصوادي  و  ااص ی( از نظر اهمی   یشتری  رتبا و اولمی   ترتیب مر مط  ا متغیور شواخص مودیریتی و    

ی  ، شاخص تملید م ی  ا ضریب اهم243/0، شاخص راهبردي  ا ضریب اهمی  261/0ضریب اهمی  

 152/0و شاخص الگمي مصر   ا ضریب اهمیو    171/0یب اهمی  الم  ی  ا ضر، شاخص  ی 222/0

  اشند.می

ب ي  وا ضوری  از نظرعم کرد  یشتری  رتبا و اولمی   ترتیب مر مط  ا متغیر شاخص مودیریتی و اقتصواد  

، شواخص راهبوردي  وا ضوریب     632/47الم  وی  وا ضوریب عم کورد     ، شواخص  وی   192/54عم کردي 

و شاخص تملید م وی  وا ضوریب     435/45   ا ضریب عم کرد ، شاخص الگمي مصر796/46عم کرد 

  اشند.می 781/44عم کرد 

 
 IPMAل اصلی در تحلیمدل عملکرد  -نقشه اهمیت  -1 نمودار

  و پیشنهاد گیرینتیجه

 ا تمجا  ا جه  گیري هاي هلان هشومر در راسوتاي تمسوعا محصوملات دانوش       گیری:نتیجه -الف

ي دول   ایود در مسویر تجواري سوازي فنواوري و هوارآفرینی مبتنوی  ور          نیان، همای  ها و سیاس  ها

فناوري قرار گیرد. دول   اید همانند  سویاري از هشومرها  وا سواز و هارهواي م ت وف، تومان  والقم  و         

سوازد و  وا شوکمفا نمومدن اسوتعدادها؛        رفی  داخ ی مانند ا لاغ سیاستهاي اقتصاد مقاومتی را  االفعول 

هاي هسب و هاري جامعا خومیش را افوزایش دهود.  نوا رای   ایود در مسویر رشود          و قا  ی تمانمندي

تجاري سازي محصملات و هارآفرینی مبتنی  ر فناوري و  ا  هر  مندي از سیاستهاي اقتصواد مقواومتی،   
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ه یا م زومات ممرد نیاز و  ا هزینا هم و معقمل فراهم گردد تا مسیر صعب العبمر ایجواد ارزق و خ وق   

از فناوري،  ا یک  زرگرا  فراخ و راهمار تبودیل گوردد توا هور هوارآفری   نوا  وا تمانوایی هواي          ثروت 

خمیش  تماند  ا ای  عرصا وارد شد  و  ا ممفقی  دس  یا د.  ر ای  اساس و  ا تمجا  ا نتایج پژوهش 

ا ها  ا عنمان شاخص هاي ه یدي ممفقی  تجاري سازي محصملات دانش  نیان  هاضر  رخی شاخص

تاهید  ر سیاستهاي ا لاغی اقتصاد مقاومتی در سطح م ی و همچنی   رخوی اقودامات  وا عنومان الگومي      

پیشنهادي در سطح م ی  ا منظمر ارتقاي وضعی  تجاري سوازي محصوملات  وا تاهیود  ور نقوش مهوم        

 سیاستهاي اقتصاد مقاومتی در هشمر شناسایی و ارائا گردید  اس . 

هاص ا از سمال اول، ها شاخص هاي تجاري سازي شامل؛ شواخص هواي    در تحقیق هاضر و در نتایج

و   یقومان فردي، شاخص هاي سازمانی و مدیریتی ،شاخص هاي فرهنگوی و اجتمواعی، شواخص هواي     

و شواخص هواي    و فوروق  یا ی ازار يتمانمند،  شاخص هاي مالی و اقتصادي، شاخص هاي ها ایدییتا

 ،در خصمص(1395)صادقی تمرج و شمسی تحقیقات مجید تایجنقا  ی  هاي فناورانا شناسایی شدند؛ 

  مد ها محققان نتیجا گرفتند ها عمامول شناسایی عمامل ممثر  ر تجاري سازي محصملات دانش  نیان 

 تسوهیل  عمامول  و هقومقی  و اقتصادي واجتماعی، فرهنگی فنی، عامل چهار  ا تحقیق ای  در تاثیرگذار

 تسوهیل  عمامول  آن از پوس  و هقومقی  و اقتصوادي  عمامل میان ای  در. شمند می تقسیم صادرات هنند 

 اختصواص  خومد   وا   نیوان  دانوش  محصوملات  سازي تجاري درفرآیند را تاثیر  الاتری  صادرات هنند 

لذا نتیجا هاصل از سمال اول تحقیق هاضر در خصومص مملفوا ذهور شود   وا نتوایج تحقیقوات         دادند.

 ،(2014) 1 جوک  و سومتهنتا  ،(1395)مهودیزاد   ع وی  و مملومي  مذهمر همچنی  نتایج تحقیقوات مهوران  

ها  ا نتایج تحقیقات هاضر هم مانی داشتا و در یوک   ( 2013)  هانادا هاي هالج و ها دانشگا  انجم 

 راستا قرار دارد.

همچنی  شاخص هاي اقتصاد مقاومتی شامل؛ شاخص هواي مودیریتی و اقتصوادي، شواخص هواي  وی        

ی، شاخص هاي راهبوردي،  شواخص هواي  الگومي مصور  شناسوایی و       م  دیلتمالم  ی، شاخص هاي 

 صور  م الگومي  ، هوا مملفوا هواي اصولاح    (1394)نیا مممنی اهصاء شد  اس ؛  ا نتایج تحقیقات زهیا

 توداو   ، تملیود    وش  اي  یموا  و پوملی  هاي سیستم فعالسازي ، م ی تملید از ،همای  واردات ،هاهش

 دخوم  و  واوري  خومد  روح مصور ،  مدیری  ، ها فرص   ا تهدیدها تبدیل ، خمدهفایی هاي سیاس 

ی نممد همراستا می ها را شناسای  رفی  هما از هداهثري استفاد  ،  نیان دانش اقتصاد  ا تمجا ، اتکایی

  اشد. 

                                                           
1 . Soetanto&jack 
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نجوا   ( ا IPMAعم کورد)  –نتایج هاص ا از سمال دو  تحقیق، ها  ر اساس تح یول مواتریس اهمیو       

یو   تبا و اولمرهنند  تجاري سازي از نظر اهمی   یشتری  اولمی   ندي متغیرهاي تبیی پذیرفتا اس ؛ 

 و ترتیب مر مط  ا متغیر شواخص فوردي، شواخص فرهنگوی اجتمواعی، شواخص تمانمنودي  ازاریوا ی         

 نی ونهایتواً ها، شواخص مودیریتی و سوازما   هاي فناورانا، شاخص قمانی  و تاییدیافروق، شاخص قا  ی 

ا متغیور   و  اشند. از نظرعم کورد  یشوتری  رتبوا و اولمیو   ترتیوب مر ومط       لی و اقتصادي میشاخص ما

شوواخص موودیریتی و سووازمانی و در ادامووا شوواخص تمانمنوودي  ازاریووا ی و فووروق، شوواخص فرهنگووی  

 شاخص ها، شاخص شاخص فردي، شاخص مالی و اقتصادي ونهایتاًاجتماعی، شاخص قمانی  و تاییدیا

از  هوا  ایو دییاتو   یو قمان يمانند شاخص فرد ییاساس شاخص ها  ی ر ا اشند. اورانا میقا  ی  هاي فن

مسط ت يشتری  يگذار ایتمجا وسرما  یدارند،  نا را يتر  ییهارهرد پا ی رخمردارند ول شتری   یاهم

هوا   ینو سوازما   یری. در مقا ول شواخص مود   شومد  یم ایآنها تمص ي ر رو نانیو هارآفر استمدارانیس

از  نتوما یا مهسوتند هو   ی اشد نشان دهند  اتولا  منوا ع   یعم کرد  الا م یو از طرف  ییپا  یاهم يدارا

، (1395)رينصوی  فقیا مریم و داودي نتایج تحقیقات ممسی استفاد  هرد. يگرید طایمنا ع ممجمد در ه

 ،هوار و هسوب  نشان داد مملفا هاي تجاري سازي در شره  هاي دانش  نیان  وا ترتیوب شوامل   وش    

ی نومآوري شناسوای   هودای   و اقتصوادي  هواي   نگا  جذب مت صص، نیروي جذب ، مقررات و قمانی 

 ، مجیود (1395)همکواران  و آزموا  نممدند. لذا تمامی تحقیقات فمق  و همچنی  نتایج تحقیقات فریدون

قرار  استار ا نتایج تحقیق هاضر هم مانی داشتا و در یک  (1391)فارمد م کی و مریم (1393)محمدي

 دارد.

هنند  اقتصاد مقواومتی از نظور اهمیو   یشوتری  رتبوا و اولمیو        همچنی  اولمی   ندي متغیرهاي تبیی 

 ترتیب مر مط  ا متغیر شاخص تملید م ی، شاخص مدیریتی و اقتصوادي، شواخص راهبوردي، شواخص     

اولمیو   ترتیوب     اشوند. از نظرعم کورد  یشوتری  رتبوا و    الم  ی ونهایتاً شاخص الگمي مصر  موی  ی 

الم  وی، شواخص راهبوردي، شواخص     مر مط  ا متغیر شاخص مدیریتی و اقتصادي ، سپس شاخص  وی  

 یم  دیمانند شاخص تمل ییاساس شاخص ها  ی ر ا اشند. الگمي مصر  ونهایتاً شاخص تملید م ی می

و  یتیریمود نسوب   وا شواخص     يتور   ییهارهرد پا ی رخمردارند ول شتری   یمصر  از اهم يو الگم

آنهوا   ي ر رو نانیو هارآفر استمدارانیتمسط س يشتری  يگذار ایتمجا وسرما  یدارند،  نا را ياقتصاد

 و دهود،  هواهش  ریوزي  رناموا  طی یک مودل  را خمد وا ستگی  اید  ر ای  اساس دول  دشمیم ایتمص

 اقتصواد  گسترق در روق هند.  هتری  استفاد  گذاري در راستاي تملید م ی سرمایا  راي را نف  منا ع

 هوا  نحمي  ا گذاریس ، سرمایا و اندازپس مصر  در م ت ف سازي فرهنگ و مرد   ا اتکا مقاومتی
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 دس  پمیا رشد  ا  تمان طریق ای  از تا قرارگیرد گذاري سرمایا و تملید راستاي در مردمی منا ع تجهیز

  ایود  دولو   گوذاري  هود   اخیر، سال ندچ در منفی رشد و تملید رشد  مدن نمسانی  ا تمجا  ا یاف .

 دس  یاف . دیگر هدفهاي  ا رشد و تملید افزایش طریق از و تا رشد و رونق تملید گذاري هد 

  ای  اس  نشان دهند PLSهاصل از نر  افزار نتایج هاص ا از سمال سم  تحقیق، ها  ر اساس خروجی 

ی و یی ترهیبو ایایی )  وار عوام ی، ضوریب پایوا    ها مدل هاي انداز  گیري از روایی)همگرا و واگرا( و پ

 ) شوامل:  . و شاخص هاي پنج گانا اقتصاد مقواومتی ضریب آلفاي هرونباخ( مناسب  رخمردار می  اشد

 سازي،اريی، راهبردي و الگمي مصر (  ر تجم  دیتملشاخص هاي مدیریتی و اقتصادي،  ی  الم  ی، 

 بور اه ع وی  و شوفیعی  ژوهش هاضور  وا نتوایج تحقیقوات فوایز      دار و مستقیم دارد. لذا نتایج پتاثیر معنی

 مز هو  توری   مهوم  از یکوی  عنومان  را  ا  نیان دانش محصملات سازي تجاري ها تملیدو (1395)سبزي

 موی  اهو  شومد  هشومر   وراي   والایی  افزود  ارزق و ارزآوري ممجب تماند می  نیان دانش اقتصاد هاي

 ایمو   و عورب  و همچنوی  تحقیقوات ع یرضوا    .رسواند  یواري  یمقاومت اقتصاد  ا عمل در را هشمر تماند

 وزهوورا آقاجووانی ، هسوون عی(1393)پمرهوواتمی زهوور  و میرزاخووانی و هسوو  (1395)صوواهبی قاسوومیان

 ار دارد.هم مانی داشتا و در یک راستا قر ،(1391)پمرهریس جباري و مجتبی (1392)اش یکی سروري

 رود موی  نتظوار ا ایرانوی  مت صصان  الاي هاي تمانمندي و  همز ای  جایگا  و نقش  ا تمجا  ا  نا رای 

 روزافزون  پیشرف شاهد تا گیرد قرار  نیان دانش هاي شره  اختیار در  یشتري تسهیلات و ها همای 

 هوا  هرد اشار   اید محققان، یافتا سایر  ا هاضر تحقیق هاي یافتا مقایسا ممرد شمد. همچنی  در هشمر

ي سوازي و  تجوار  فراینود   ور  شود   ارائوا  مومثر  هواي شاخص ها و مملفوا   یشتر از استفاد   ا پژوهش ای 

 لهامود  ایو   تمسوعا   ور  سوعی  پژوهش، در ذهر ممرد محققان دیگر تمسط شاخص هاي اقتصاد مقاومتی

تور   ه شوناخ   جهو   در گوامی  تحقیقوات  ای   ا همسم تحقیق ای  ها گف  تمان می پس اس ، داشتا

ر گمنوا  هو قطعواً و  ودون    .اسو    رداشوتا  تجواري سوازي   فرآینود   ر ممثر لعمام ها، مملفا ها وشاخص

ن ر مسوئملا تردیدي تحقق اقتصاد مقاومتی ها در چند سال اخیر ممرد تاهید مقا  معظم رهبوري و دیگو  

حقوق  ارشد هشمر می  اشد  ا س نرانی، شعار، هر  و  نرهاي رنگارنوگ محقوق ن ماهود شود   کوا ت     

ایش  هور   هامل مملفا هاي م تص اقتصاد مقاومتی ممک  خماهد شودها افوز  اقتصاد مقاومتی  ا اجراي 

مال و معناي ه وري، استفاد  هداهثري از هداقل امکانات،  هر  گیري از تمامی  رفی  ها و قا  ی   ا

سمب اي آن محتما  آن و در نهای  رونق تملیدات داخ ی و افزایش اشتغال  ا عنمان مهمتری  راهبرده

 می شمند.

( انجوا   IPMAعم کورد)  –ایج هاص ا از سمال چهار  تحقیق، ها  ر اساس تح یول مواتریس اهمیو     نت
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سوازي را  تجاري  ر ممثر مقاومتی اقتصاد هايسیاس  هايشاخص و مؤلفا  ندي پذیرفتا اس ؛ اولمی 

 از نظر اهمی   یشتری  رتبا و اولمی   ترتیب مر مط  ا متغیور شواخص مودیریتی و اقتصوادي، شواخص     

 اشووند. از الم  ووی ونهایتوواً شوواخص الگوومي مصوور  موویراهبووردي، شوواخص تملیوود م ووی، شوواخص  ووی 

-نظرعم کرد  یشتری  رتبا و اولمی   ترتیب مر مط  ا متغیر شاخص مدیریتی و اقتصادي، شاخص  وی  

لذا   اشند.الم  ی، شاخص راهبردي، شاخص الگمي مصر  و نهایتاً شاخص تملید م ی در رتبا آخرمی

 راي شورهتها،   نیز را هار ردهایی مطالعا ممرد هاي شاخص  ندي رتبا  ا تماندمی پژوهش هاضر تایجن

تجواري سوازي و    موؤثر ر فرآینود   هواي  شاخص رتبا و اهمی  نقش،  اشد، داشتا سازمانها ها ودانشگا 

اي درگیر هها، سیاس  گذاران و سازمانشره  مدیران  راي را همچنی  شاخص هاي اقتصاد مقاومتی

تمجوا   مومرد  را ها و عماملشاخص ای  خمد، هلان هاي ریزي  رناما در تا سازد، و تصمیم ساز آشکار

 . دهند قرار  یشتر

، قل، آ واد امروز  هشمرهاي مستکبر جهان  سعی وافر دارند  ا دلیل آنکا ایران اسولامی هشومري مسوت   

موی  رود و ن طح منطقا و جهوان  وا شومار موی    ام  و داراي قا  ی  ها، امکانات و  رفی  هاي  الا در س

مد ف وج  خماهد  ا سیاس  هاي استکباري آنها همرا  شمد  ا اعمال تحریم هواي م ت وف و  وا زعوم خو     

رد  هو  وف ثا و    هنند  ، ایران اسلامی را از پاي درآورند، غافل از آنکا ایران اسلامی  وا دفعوات م ت  

منوا ع   موا مهمتور  مندي ها رو زمینوی و زیور زمینوی و از ه   اس  ها  ا اتکاء  ا قا  ی  و  رفی  ها و تمان

 ور    ا تکیا وانسانی تمانمندق قادر خماهد  مد مشکلات خمد را  دون نیاز  ا هشمرهاي مستکبر جهان 

ات نوق تملیود  اقتصاد مقاومتی درون زا هل نماید ها لازما آن در ایو  را  دشومار اموا ممکو  ایجواد رو     

 اهودا   ی ایسوت  انقولاب  پونجم  دهوا  در افزایش اشتغال خماهود  ومد. اموا   داخ ی در هشمر و  ا تبع آن 

  ایود  ا اهود  ایو  .  اشود  گذشوتا  يچهاردها هاي فعالی  تکمیل هنند  ها  گیرد قرار مدّنظر جدیدي

جهو    ازيسو  تجواري  و جامعوا   ا فناوري دستاوردهاي ارایا و ها پژوهش نتیجا رساندن  ا  ر متمرهز

 « اسولامی  ظوا  ن اقتودار » و«  مورد   زنودگی  هیفی  افزایش» و«  ثروت تملید»ع آن و  ا تب « رونق تملید»

 اس . شد  همترتمجا آن  ا قبلا ها  اشد

 پیشنهادات کاربردی تحقیق:-
 زمینوا هواي    در مراهز رشد تعداد -پیشنهادهاي مبتنی  ر یافتا هاي هاصل از سمال اول پژوهش: الف

و  مومرد  چند ممجمد  ا هاي شره  تعداد اما اس ،   ش ضای ر م ت ف در دو استان ممرد پژوهش

 اس  نقص ممک  تملید و پژوهش میان شکا  درك یکی از دلایل آن  راي. اس  شد  رشتا محدود

 ضوروري    ش ها جایی ،  یمتکنملم ي و ... داروهاي جم ا از هایی، رشتا در.  اشد سازي تجاري در
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 فرآینود   ا نیاز ع م ممثر و پر ار هار رد افتد می اتفاق تحقیقاتی اتممسس و ها دانشگا  در ع م تملید از

 می یا... و ها فرآورد  تملید و ع می جدید هاي اید  از استفاد  در ا تکار شامل ها دارد، دانش ترجمان

دفاتر ارتباط دانشگا   وا صونع  هوا  وا سیاسوتهاي       و پمیایی هارآمد ممثر، ارتباط لحاظ همی   ا  اشد.

 هواي  مملفوا  از  ومد. ب( از آنجاییکوا یکوی    خماهد هارساز صاد مقاومتی آشنایی هامل دارند،  سیاراقت

 و هالاهووا عرضوا  و  ووازار  وا   نیوان  دانووش شورهتهاي  ورود مقوواومتی، اقتصواد   وا  رسوویدن  وراي  مودنظر 

 ممسسوات  و  نیوان  دانوش  شورهتهاي  از همایو   قوانمن  گرددمی پیشنهاد می  اشد؛ لذا آنها محصملات

 پژوهشی در جه  تکمیل آن  ازنگري جدي گردد.

  د دانشوگا   نداشوت  اسواتی   پیشنهادهاي مبتنی  ر یافتا هاي هاصل از سمال دو  پژوهش: الف( شناخ

 و فنواوري،  صنع  و پارههاي ع موی  واقعی محیط )در گرو  هاي صنایع، اقتصاد، هارآفرینی و ... (از

 مراهز در ناستادا پیشنهاد هضمر. اس  شد   یان پژوهشی ايه یافتا سازي اص ی تجاري ممانع از یکی

 اسوتان  راهوز م از ایو   آنوان  مونظم  و متعدد  ازدیدهاي یا صنع  در هار  ا عنمان پارههاي ع می و رشد

 انش  نیان ودتملید صنایع  واقعی محیط  ا گرو  ای  ع می هیئ  اعضاي آشنایی مسیر در خم ی ياید 

 ريتجوا  سوم   پژوهشوی  وا   طرههاي دهیجه  از مدیریتی و قانمنی یتهايهاس .ب( هما آن فرایند

 قیوق. ج( از تح پیشینۀ ي سیاستهاي اقتصاد مقاومتی درشناسایی شد  شاخصهاي نظر گرفت  سازي  ا در

 فتوی آ هوا  گوردد  ممانع  دارند اهیداً داخل تملید ها محصملاتی واردات  ا مرجع نرخ ارز ت صیص

  رها ای  رد ایرانی سرمایا هار و م ی تملید از ضروریات همای  از امر ای  ها اس  داخل تملید  راي

 ها  انک اینکا ضم  .گیرد قرار تملیدهنندگان اختیار در قیم  ارزان عمض ارزهاي در .اس  زمان از

 خرید  راي ار مجدد ارز همالا امکان یا و هنند خریداري و تبدیل آزاد نرخ  ا یا را ارز صادرهنندگان

  .سازند مهیا تملیدي قطعات

   ی شوفا  در پیشنهادهاي مبتنی  ر یافتا هاي هاصل از سمال سم  پژوهش: الف( تدوی  قومانی  دولتو 

ریاسو    همای  از پژوهش هاي فناورانا و فرآیند تجاري سازي آنها تمسط معاون  ع موی و فنواوري  

 یواز سونجی  نتی.ب( شناسایی  ازار و جمهمري و وزارت ع م  در راستاي تحقق سیاستهاي اقتصاد مقاوم

ومتی. قتصاد مقاهاي تحقیقاتی در ارتباط  ا فرهنگ تجاري سازي  ا تاهید  ر سیاستهاي اجامعا در طرح

 ركتهوران، شوه   در مسوتقر  فنواوري  هواي  پوارك  در سازي تجاري هریدورهاي اخیراً ما هشمر ج( در

 م ترعوان  زا صولاح  ذي مراجع را  از هریدورها ای  ها شد  ایجاد تبریز در و اصفهان تحقیقاتی ع می

 در  مشواره  میوزان  اسواس   ر و شد   ندي منطقا  صمرت هریدورها ای  ترویج هند می مالی همای 

 گردد. می در پارههاي ع می و فناوري شمال هشمر پیشنهاد  سازي تجاري
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 بیو رغدر جهو  ت  دیو ادولو     پیشنهادهاي مبتنی  ر یافتا هاي هاصل از سمال چهار  پوژوهش: الوف(  

دامات شورهتها اقو    یمحصملات ا يمناسب  را ي ازارساز  یو همچن یداخ  ي ا مصر  هالا انیمشتر

م  سو   یو لممرم ا تمجا  ا  دی ا زیدول ، دانشگا  ن یتیهما يها اس یمناسب را انجا  دهد. در هنار س

ا در مت صصوان ن بوا ر   و گرانپژوهشو   یو و تر  قاتیتحق يساز يخمد ارتباط  ا صنع  و  حش تجار

  یو و هم یم و  دیو تمل ،يجهواد اقتصواد   ایو روه يریو شوکل گ ب(  خمد قرار دهد. يها  یفعال  یاولم

  یو د  از اهو لاز  اس .  زین یاقتصاد مقاومت یپ ماسید ،یم  ياقتصاد  یتقم ي. ضم  آنکا  رایرانیا

د ا در مومر د  اسو . فشواره  وار يدر مقا ول فشوارها   یاقتصواد مقواومت   يدستاوردها  ییتب یپ ماسینمت د

 مقاومو  هشومر،   يدسوتاوردها  یشومد، ولو   یوارد مو  يروزمر  اقتصاد يو شاخص ها یمصرف يهالا

 يهوا  يهوا و فنواور   يدر تکنملوم   ییو   ند مدت هستند، همچمن خمد هفوا  کیاستراتژ ییدستاوردها

و  یمزشو آم زيیو ا رنظور در سواختار  رنامو    دیو تجد ج( و... یخارج اس ی(، استقلال درسي رتر)هستا ا

 وپوردازي   د یو  وراي ا  انی راسواس پورورق دانشوجم    یدانشوگاه  سیو تدر  یریهاي مد م یش ،یدرس

مرد مو  یستیاراستا    یاس  ها در ا ییها  یاولم  ی رقراري ارتباط مناسب  ا   ش تجاري از مهم تر

 .ردیتمجا قرار گ

 منابع-

 فارسي -الف

ج ، چوا  دو ، تهوران، انتشوارات  سوی     تارهای اقتصااد قاااتقت   درس گف، (1393پیغامی، عادل)

 دانشجمیی دانشگا  اما  صادق

 يهالاهوا  يسواز يمودل تجوار  (، طراهوی  1397)پمر يرضا فرج شمشتر دیهموشاهرخ زهر  ی دهدشت

یااا   قجلا  حقا در اسوتانهاي تهوران و قوم،     اطلاعوات و ارتباطوات   يدر صونع  فنواور   انیو  ندانش

 .38-23، صص 29، شمار  پیاپی 8، دور  بازاریاب  نوین

 دارسمو  در هوارآفرینی  فرهنوگ  تمسعا و مقاومتی اقتصاد را طا  ررسی (،1396فاطما). فرشمی روهی

 ،انساان   علاو   ت قدیریت،اقتصااد  در ناوین  هاای  پژتهش قل  کنفرانس گ ستان، استان

 هازرون واهد اسلامی آزاد دانشگا  هازرون،

ي سوازي  منظومر تجوار   رائا الگمي شرهتهاي زایشی پژوهشی  وا (، 1396اران)عالیپمر ، ع یرضا و همک

ق  فصالنا ،مراهوز رشود دانشوگاهی و پوارك ع وم و فنواوري اسوتان مازنودران        در  تحقیقات دانشگاهی

 .136-115، صص1، شمار  23، دور  پژتهش  ت برناق  ریزی در آقوزش عال 

 یی(  شناسوا 1394)  یهسو  ،یاسوفنجان  یعباسو لطوف الوا و    ،يفروزند  دهکورد  رضا؛یع  ،ياهمد یع 
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مرهز تحقیقات  ،افتیفصلناق  ره،  یدانشگاه قاتیتحق يساز يتجار يدولتها  را یتیهما يا زارها

 45 - 56، صص  47سیاستهاي ع می هشمر، ق 

 ،15، شومار   اندیشا  حجاار   (. روق هاي تجاري سازي یافتا هاي پژوهشوی،  1388ع می، محمد )

 . 26-12صص 

-58 ، زمسوتان،  صوص  34، شمار  نشری  رهیافت( تجاري سازي نتایج تحقیقات، 1383ر،  هم )فکم

53. 
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